Buoni pasto, fissato 1l tetto
al 5% delle commissioni

Fusini:”E il primo presupposto per un servizio migliore per
esercenti e lavoratori”

Con 1'approvazione del Decreto legge Aiuti di Stato, e
diventata legge il tetto del 5% alle commissioni a carico di
bar, ristoranti, esercizi di wvicinato, supermercati e
ipermercati nelle gare per 1l’acquisto dei buoni pasto
destinati ai dipendenti pubblici.

E questo il primo risultato del lavoro che ha visto unite le
associazioni della ristorazione e del commercio per rispondere
al disagio di migliaia di imprese costrette a pagare una tassa
occulta del valore di centinaia di milioni di euro per
assicurare il servizio ai lavoratori che wutilizzano ogni
giorno il buono pasto.

“E un primo importante risultato raggiunto. Dare sostenibilita
all’esercente significa migliorare la qualita del servizio e
aumentare il valore reale del buono anche per il lavoratore-
sottolinea il direttore Ascom Confcommercio Bergamo Oscar
Fusini- Chi si aggiudichera le prossime gare pubbliche per i
buoni pasto non potra piu imporre agli esercenti wuna
commissione maggiore del 5%. La prossima gara Consip del
valore di oltre 1,2 miliardi di euro sara il banco di prova
per valutare l’efficacia della nuova normativa nel segnare una
profonda discontinuita con 1le precedenti gare che hanno
portato a commissioni addirittura superiori al 21 per cento”.

Resta comunque la necessita di una riforma strutturale del
sistema dei buoni pasto, per intervenire anche sulle gare
private che oggi non sono interessate dal provvedimento appena
approvato e che, tuttavia, valgono due terzi del mercato.
Occorre adottare modelli di regolazione mutuati da altri Paesi
europei, mettendo al centro la salvaguardia del valore reale


https://www.larassegna.it/buoni-pasto-fissato-il-tetto-al-5-delle-commissioni/
https://www.larassegna.it/buoni-pasto-fissato-il-tetto-al-5-delle-commissioni/

del buono pasto, da quando viene acquistato dal datore di
lavoro a quando viene speso dal lavoratore. Ed & bene
ricordare che questo strumento prevede gia importanti vantaggi
sia per il datore di lavoro con la decontribuzione, sia per il
lavoratore con la defiscalizzazione.

Il valore annuale complessivo dei buoni pasto tra citta e
provincia & di oltre 70,3 milioni di euro (dato 2022, in
crescita di oltre 4 milioni di euro rispetto al 2021, secondo
stime Ascom); sono interessati 58.200 lavoratori. Ad accettare
i ticket sono oltre 800 tra trattorie, bar, ristoranti, negozi
di alimentari (stime Ascom Confcommercio Bergamo).

Una montagna di botteghe,
riflettori puntati sul negozi
1n quota

L’iniziativa del Festival della montagna ha creato una rete
per garantire 1l futuro del piccolo commercio Nell’'ambito del
Festival della montagna,
l'iniziativa “Una montagna di
botteghe” ha saputo creare una
rete pubblico-privato per
sostenere, promuovere e
garantire il futuro delle
piccole botteghe di montagna,
come 1indispensabile presidio
sociale del territorio. Tra
febbraio e marzo il Gal Valle Seriana e dei Laghi Bergamaschi
hanno organizzato sul territorio dei focus group per
consultare i rappresentanti del commercio montano sulle sfide
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quotidiane a cui trovare soluzioni in modo partecipativo per
creare una solida rete tra pubblico e privato. Gli incontri
hanno visto la partecipazione dei gestori di bottega, dei
produttori di generi alimentari, dei rappresentanti di
associazioni di categoria, dei referenti dei distretti del
commercio coinvolti e delle amministrazioni locali. Qual e il
futuro e quale la strada da intraprendere per i negozi in
quota? In cima alle opportunita si trova quella della bottega
multiservizi, con consegna a domicilio, ritiro pacchi, oltre
al servizi destinati al turismo. I punti forti dell’identita
dei piccoli negozi montani sono la buona relazione con 1
clienti, la tipicita e qualita dei prodotti 1locali, 1la
collaborazione con i produttori e 1la valorizzazione dei
prodotti locali. Lo sviluppo del turismo rurale, incentivato
dallo smart working e l’appeal dello shopping montano che non
sembra aver perso smalto, rappresentano delle macro tendenze a
livello turistico che non possono che giovare all’economia
locale. Ascom Confcommercio Bergamo, che ha partecipato ai
focus group, ha evidenziato, in accordo con 1le altre
associazioni, alcuni dati emersi dal suo osservatorio
privilegiato, a fianco degli imprenditori del terziario e alla
promozione dello sviluppo locale attraverso i distretti del
commercio. “I1 consumo di prodotti locali & in aumento anche
se resta un commercio di nicchia- ha sottolineato Oscar
Fusini, direttore Ascom Confcommercio-. Di fatto 1 negozi
sono, in quota come non mai, dei veri presidi del territorio e
degli ambasciatori dei prodotti tipici e a km zero. Il valore
per il territorio e per 1o sviluppo delle economie locali e
insostituibile”. Nell’ambito del progetto, di particolare
interesse il percorso di sensibilizzazione per le scuole. Con
“Le botteghe di montagna vanno a scuola” si sono avvicinati
gli studenti della scuola primaria alle botteghe, percepite
non solo come luoghi di vendita ma come spazi d’incontro,
scambio e promozione dei prodotti locali, come opportunita di
multiservizio in ascolto dei bisogni degli abitanti dei
piccoli paesi. I bambini hanno costruito una vera e propria
mappa del paese e delle sue vetrine, dei prodotti e dei



servizi offerti e, grazie agli incontri sul territorio con 1
gestori delle imprese, si e costruito 1'identikit del
bottegaio e della bottegaia. I commercianti si sono resi
disponibili a un’intervista in classe: 1l’incontro con i
bottegai ha stimolato l’organizzazione di laboratori per
sperimentare le attivita che vengono realizzate in negozio e
gli alunni hanno proposto etichette creative per i prodotti in
vendita. Il terzo incontro con le scuole ha permesso di
immaginare la bottega del futuro, coinvolgendo 1 ragazzi nella
costruzione della bottega del domani. La classe ha creato
logo, spot pubblicitario e volantino di presentazione della
bottega e ha stabilito nei dettagli l’organizzazione ipotetica
di un evento di promozione, oltre a progettare i negozi dagli
arredi agli spazi ai servizi. Il percorso e stato accompagnato
da “Gaia la bottegaia” una talpa di peluche che ha fatto
compagnia ai bambini negli incontri. Il concorso fotografico
“Una bottega vicina in uno scatto” ha ritratto in belle
immagini 1 nostri negozi tipici.

Cda Promoberg, Luciano
Patelli presidente, Dario
Tognazzli subentra a Matteo
Zanetti

Avviato il confronto sul profilo del futuro ad. Nella prossima
riunione saranno nominati 1 due vicepresidenti

Il Consiglio di Amministrazione di Promoberg, riunitosi ieri
pomeriggio negli wuffici di via Lunga, ha nominato
all’unanimita Luciano Patelli nuovo presidente di Promoberg,
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societa che gestisce la Fiera di Bergamo. I1 CdA ha provveduto
alla sostituzione di Matteo Zanetti, indicato consigliere
dall’Assemblea dei Soci tenutasi lo scorso 8 luglio 2022.
Dario Tognazzi, CEO di Centax e presidente del gruppo Servizi
Innovativi e Tecnologici (SIT) di Confindustria Bergamo,
subentra a Zanetti nel ruolo di consigliere in rappresentanza
di Confindustria Bergamo.

Il nuovo Consiglio di Amministrazione di Promoberg, che resta
in carica fino al 2025 (tre anni), e composto, oltre a Patelli
e Tognazzi, dai consiglieri Lorenzo Pinetti, Lorenzo Cereda,
Giuseppe Cristinelli, Renato Giavazzi, Carlo Loffreda, Leone
Algisi.

Il nuovo CdA ha avviato la discussione sulle strategie future
di Promoberg, un confronto orientato dalle linee strategiche
tracciate dal Piano di sviluppo 2022-2026, approvato dal
precedente Consiglio di Amministrazione.

Il Consiglio ha avviato il confronto sul profilo del futuro
Amministratore Delegato di Promoberg, la nuova figura
manageriale prevista e auspicata dal Piano di sviluppo
2022-2026, e ha deliberato che 1'AD sara scelto da una
commissione interna al CdA — rappresentativa dei mondi del
commercio, dell’industria, dell’agricoltura e dell'’artigianato
— sulla base di una preselezione affidata ad una societa
specializzata nella selezione di figure manageriali.

Nella prossima riunione, il CdA procedera alla nomina di due
vicepresidenti, cosli come prevede lo Statuto di Promoberg.
“Ringrazio il presidente uscente Fabio Sannino per la buona
gestione della Fiera di cui e stato protagonista in un momento
molto difficile, non solo a causa della pandemia ma anche per
la situazione economica e geopolitica complessiva in cui ci
troviamo, e per aver lasciato un’azienda in salute e con
prospettive di crescita — dichiara Luciano Patelli. Desidero
ringraziare anche il vicepresidente uscente Matteo Zanetti,
cui mi lega una profonda stima, che con me ha lavorato nella
precedente consiliatura perseguendo il bene e l'interesse di
Promoberg. Sono pronto a continuare il lavoro avviato 1in
questi anni, mettendomi ancor piu a servizio della Societa e



dello sviluppo del nostro territorio”.

Join the club, prosegue 1l
successo del format con tanto
di cena 1n vigna

Esperti e liberi professionisti a confronto nelle stanze
tematiche, dal metaverso a start-up e crowdfunding, da brand e
digital identity a energia e fisco

Join the Club, 1’evento dedicato ai liberi professionisti
bergamaschi e allargato anche agli imprenditori, replica il
successo dello scorso anno, in una sede particolarmente
suggestiva come quella di Villa Celinate a Scanzorosciate. Nel
berceau dell’agriturismo, un’antica villa immersa nei vigneti,
si e svolta una serata di formazione ma anche di svago e
incontro informale. L’approfondimento, suddiviso in “stanze”
tematiche, ha radunato attorno a un tavolo quasi cento tra
professionisti, dimprenditori e relatori per un focus
interattivo sugli argomenti di maggiore interesse e attualita
per il mondo delle libere professioni: dalle opportunita
offerte dal metaverso a donne e imprenditoria, da start-up e
crowdfunding all’identita fisica e digitale, passando per
brand e digital identity, oltre alla sostenibilita energetica
e al rapporto con il fisco. Docenti universitari, media
specialist, legali, manager e altri esperti di settore hanno
affrontato, in un confronto aperto e diretto, i diversi temi
in un contesto informale e spontaneo. In un’ora intensa di
full immersion (mezz’'ora per ogni “room”) e scambio e
confronto di idee, ogni professionista ha partecipato a due
tra le otto stanze tematiche proposte, spostandosi da un
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tavolo all’altro.

L’evento, organizzato dal Gruppo Libere Professioni di Ascom
Confcommercio Bergamo, e stato realizzato in collaborazione
con Pro2B, il primo portale bergamasco che incrocia la domanda
e l'offerta tra 1le prestazioni fornite dai 1liberi
professionisti e le esigenze delle imprese.

«L'obiettivo €& quello di continuare con eventi come questo ad
agevolare il matching tra domanda e offerta -spiega Matteo
Mongelli, presidente del Gruppo Libere Professioni di Ascom
Confcommercio Bergamo-. Tra mondo delle imprese e lavoratori
autonomi le relazioni continuano a essere fondamentali e in
questo sta la forza del nostro gruppo, che sa trasformare le
connessioni virtuali in veri e propri scambi di opportunita e
di crescita professionale, creando una community operativa.
Crediamo nell’importanza del network, base per la ripartenza,
in un processo in cui i liberi professionisti sanno dare, con
la loro molteplice e variegata esperienza tra diversi settori
di business, un valore aggiunto». La crescita dei
professionisti e continua, basti pensare che nei primi tre
mesi dell’anno, in base ai dati della Camera di Commercio di
Bergamo, si sono iscritti 1239 nuovi professionisti: una
crescita pari all’'l,2% rispetto al 2021 per un peso sempre
maggiore sul totale delle nuove partite Iva, di cui i
professionisti assorbono il 41,1%. «I1l percorso Confcommercio
Professioni prosegue e viene costruito pezzo dopo pezzo 1in
stretta collaborazione con le reti locali, offrendo una platea
di professionisti motivata che intende rendersi riconoscibili
al mercato — ha sottolineato la senatrice Anna Rita Fioroni,
avvocato d’'impresa presidente nazionale di Confcommercio
Professioni-. E bello vedere un gruppo cosli coeso ed
entusiasta come quello di Ascom Confcommercio Bergamo che con
questo evento ha creato un format davvero interessante, da
replicare anche in altri territori,con spunti di riflessioni
stimolanti per il futuro». Luciano Patelli, vicepresidente
vicario Ascom Confcommercio Bergamo ha sottolineato il valore
di Join the Club: «L’anno scorso ho seguito da lontano e con
interesse 1’evento, ora sono contento di parteciparvi e di



sentire tutta l’energia e la voglia di confrontarsi degli
imprenditori». Oscar Fusini, direttore Ascom Confcommercio
Bergamo, ha ribadito l’importanza del creare relazioni:
«Abbiamo parlato e approfondito il metaverso, ma nulla potra
ancora sostituire lo scambio e il confronto diretto,
specialmente con format che favoriscono il dialogo, in uno
splendido contesto, tra un bicchiere di vino del territorio e
una cena in vigna». La serata- trasmessa anche in diretta
Facebook sulla pagina dedicata- e proseguita all’insegna della
convivialita e dello scambio di idee tra la degustazione di un
vino a metro zero, prodotto dall’'azienda agricola Celinate, e
specialita, con particolare attenzione ai prodotti locali,
proposte a buffet, per poi rompere le righe con le danze con
dj-set.

Promoberg, Luciano Patelli
designato presidente, Matteo
Zanetti vice

Nominato il nuovo consiglio d’amministrazione, manca
l’assegnazione dell’incarico al nuovo amministratore delegato
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Con l’approvazione del Bilancio 2021, l1’Assemblea dei soci di
Promoberg ha nominato il nuovo Consiglio di amministrazione.
Luciano Patelli, consigliere, e stato designato presidente. E’
stato votato il nuovo consiglio di amministrazione che vede
Matteo Zanetti vicepresidente e in consiglio Lorenzo Pinetti,
Lorenzo Cereda, Giuseppe Cristinelli, Renato Giavazzi, Carlo
Loffreda, Leone Algisi. “Ringrazio per il lavoro svolto il
dottor Fabio Sannino, con cui ho condiviso le difficolta e le
soddisfazioni di questo triennio- ha commentato Luciano
Patelli-. Sono contento di questa designazione e mi metto da
subito al lavoro con grande responsabilita, impegno e
condivisione”.

Luciano Patelli, classe 1958, e titolare dell’omonima societa
attiva nei servizi immobiliari a Bergamo. Dal 2022
vicepresidente vicario di Ascom Confcommercio Bergamo,
ricopriva gia la

carica di vicepresidente dal 2018 ed e nel direttivo di Ascom
dal 2009. E’ membro del consiglio d’amministrazione di Fogalco
Soc. Coop dal 2006. Da quest’anno Patelli e presidente di
Asseprim

Bergamo, 1la nuova rappresentanza Ascom della realta dei
servizi d’impresa. Dal 1995 é iscritto al ruolo periti ed
esperti immobiliari della Camera di Commercio. Dal 2004 al
2017 e stato presidente Fimaa Confcommercio Bergamo; dal 2004
al 2016 consigliere regionale Fimaa e dal 2015 al 2017
coordinatore regionale Fimaa. Dal 2009 consigliere Regionale
Confcommercio Lombardia, dal 2016 consigliere Confedilizia
Bergamo. Dopo essere stato nominato nel 2019 vicepresidente,
oggi € stato indicato dai soci come nuovo presidente di
Promoberg, Societa che gestisce la Fiera di Bergamo.



- Nel presentare il Bilancio 2021 e il
Piano di sviluppo 2022-2026, Promoberg
torna ed essere una societa con uno
stato patrimoniale solido (avendo
ripristinato il patrimonio netto), un
portfolio di manifestazioni fieristiche
in parte gia molto efficaci e con un
concreto scenario di sviluppo per nuovi
eventi anche dal profilo internazionale
e nel settore congressuale e Mice
(meeting, 1incentive, conferenze and
exibition).

Il Bilancio 2021 chiude con un utile di 1,2 milioni di euro.
Al risultato della gestione contribuiscono in modo
determinante i contributi pubblici ricevuti dalla societa come
ristori per compensare lo stop delle attivita causato dalla
pandemia da Covid-19.

Il Piano di sviluppo 2022-2026 — redatto con l’assistenza di
PwC, primaria societa di revisione e consulenza strategica
alle imprese, approvato dal Consiglio di amministrazione di
Promoberg e presentato quest’oggi ai soci di Promoberg e
Bergamo Fiera Nuova, la societa proprietaria del quartiere
fieristico di via Lunga - vede la societa tornare alle
performance pre-pandemia nel 2024 (+676mila euro di
differenza, tra ricavo e costo di produzione), utilizzando il
2022 (-233mila euro) e il 2023 (-536mila euro) per garantire
gli investimenti necessari per tornare all’utile di bilancio
negli anni successivi.

La previsione del Piano e arrivare nel 2026 ad un fatturato di
circa 14 milioni di euro (dagli attuali 8 milioni di euro),
con un tasso di crescita composto su base annua del 14%. Il
Piano prevede anche l’inserimento di una nuova figura apicale
nell’organizzazione della societa, 1’'Amministratore delegato,
che rappresenta un elemento di novita nella governance di
Promoberg.

Il Bilancio 2021, il primo che Promoberg approva dopo la sua
trasformazione in Srl, chiude con un utile netto di esercizio




di 1.225.024 euro, contro una perdita di euro 938.846
dell’esercizio precedente, formatosi anche grazie alla
contabilizzazione di contributi in conto esercizio per euro
2.650.664. Si tratta di un risultato che ha beneficiato, in
modo straordinario, dei contributi statali e regionali di
ristoro dei danni e delle perdite subite negli esercizi 2020 e
2021 a causa della pandemia.

La contabilizzazione dell’utile ha consentito di incrementare
il patrimonio netto contabile della societa (capitale sociale
e riserve), portandolo dal saldo di euro 854.254 esistente al
31 dicembre 2020 a quello di euro 2.079.277 rilevabile al 31
dicembre 2021. L’utile di esercizio, derivando da utili
formati con contributi pubblici, e stato accantonato a riserva
indisponibile. Oltre ai contributi in conto esercizio sopra
menzionati, la societa ha potuto beneficiare nell'’esercizio
2022 anche della definitiva assegnazione del finanziamento
agevolato concesso da Simest di euro 2.508.618,25, gia da
questa deliberato nell'’esercizio 2021, e la cui erogazione era
subordinata al perfezionamento della trasformazione dell’ente
associativo 1in societa di capitali; trasformazione
perfezionata in data 25/1/2022 con l’'iscrizione presso il
Registro Imprese della Camera di Commercio di Bergamo.

Sempre in tema di contributi, Promoberg incassera nel corrente
esercizio l'importo di circa 476mila euro a titolo di
contributo in conto capitale a fronte del completamento degli
investimenti effettuati a valere sul Bando Rilancio dei
quartieri fieristici 2021. Investimenti iniziati
nell’esercizio 2021 e che hanno principalmente riguardato
l'automazione del parcheggio di via Lunga, il rifacimento
della pavimentazione dei padiglioni (ad oggi completati) e
l'aggiornamento tecnologico del Centro Congressi e della
Galleria Centrale della Fiera, in via di

completamento nel mese di luglio.

Promoberg ha inoltre conseguito proprio pochi giorni fa
l'aggiudicazione di un contributo di euro 650mila euro dal
Ministero del Turismo in relazione ad un bando PNRR per



l'efficientamento

energetico del Palacreberg (struttura comunale gestita da
Promoberg) ed € in attesa di conoscere 1’esito di un’altra
domanda di contributo presentata sempre al Ministero del
Turismo per 1la

realizzazione di una tettoia fotovoltaica in copertura del
parcheggio antistante la Fiera.

Obiettivo del Piano di sviluppo 2022 — 2026 & consolidare le
performance della societa tornando all’'utile di esercizio
dall’anno 2024, arrivando nel 2026 ad un fatturato di circal4
milioni di euro

(dagli attuali 8 milioni di euro), con un tasso di crescita
composto su base annua del 14%. Per raggiungere questo
risultato, il Piano individua 5 ambiti di sviluppo strategico
e 26 linee guida.

I 5 ambiti - che si configurano come le aree in cuil
prioritariamente operare per ottenere 1 risultati previsti a
Piano — sono:

1) L'ottimizzazione delle performance dell’attuale modello di
business

2) Il consolidamento delle fiere di maggior successo e
aggiornamento dei format delle manifestazioni piu tradizionali
o con performance migliorabili

3) L'organizzazione e sviluppo di nuove manifestazioni e
format (con un’intensificazione del calendario fieristico B2C
e B2B, con 10 nuovi eventi a portfolio avviati o da avviare e
altri 3 di

impatto da ideare e/o acquisire neli prossimi 5 anni)

4) L’intensificazione dell’attivita di internazionalizzazione
(con manifestazioni esistenti o nuove, il rafforzamento del
programma «incoming buyers» e del servizi per la permanenza
business e

turistica)

5) L’ampliamento di nuove collaborazioni strategiche e
strutturali con enti, associazioni, imprese pubbliche e
private (tra cui Provincia e Comune di Bergamo, Camera di
Commercio, Universita di



Bergamo, mondo associativo ed economico).

Per raggiungere gli obiettivi, il Piano prevede oltre
all’inserimento della figura dell’Amministratore delegato
anche 1l rafforzamento della struttura professionale di
Promoberg, portando nei prossimi cinque anni il numero dei
dipendenti dagli attuali 15 alle 20 unita, con l’aggiunta di
diverse e specifiche figure professionali.

Nuovo impulso alle fiere, puntando
all’internazionalizzazione

I risultati ipotizzati si potranno ottenere solo ampliando il
calendario fieristico, sfruttando le potenzialita di alcune
delle manifestazioni gia in portfolio oltre che incrementando
decisamente

l'attivita congressuale.

Le manifestazioni fieristiche passano dalle 15 nel 2022 a 20
nel 2023 (nonostante la mancanza di IVS e B2Cheese, che hanno
cadenza biennale); a 22 nel 2024 e a 23 nel 2025 e 2026. Oltre
alle gia

affermate Ivs e Creattiva, il Piano prevede uno sviluppo
internazionale per altre fiere, iniziando da B2Cheese, la
fiera dedicata alla filiera professionale del formaggio.

Il Piano di sviluppo 2022-2026 prevede una crescita
significativa per 1’attivita congressuale di Promoberg che, si
stima, possa raggiungere nel 2026 un fatturato di oltre
630mila euro (dagli attuali

260mila euro) con un tasso di crescita composto su base annua
di + 28%.

Promoberg punta, quindi, a potenziare decisamente le attivita
extra fieristiche, partendo da quelle congressuali e del
settore Mice (meeting, incentive, conferenze and exibition),
candidando Bergamo ad avere un ruolo di rilievo nel settore:
una nuova sfida per Promoberg, per potenziare un business che
ha importanti margini di sviluppo e produce ricadute positive
per tutta l’economia e la promozione del territorio, anche
all’estero.



Promoberg ha 1le potenzialita per diventare un polo di
coordinamento e gestione di piu strutture congressuali,
facendo leva su sinergie con poli quali Treviglio — a partire
dalla Fiera della citta — e

lo stesso Teatro Creberg (se sara confermata la gestione a
Promoberg).

Il Piano prevede anche una serie di possibili miglioramenti
(upside) dei risultati presentati, ossia azioni non ancora
quantificate nel documento — in quanto non corredate ad oggi
da sufficienti o

solide informazioni disponibili —, ma che possono consentire
un ulteriore sviluppo dei risultati previsti. Tra queste:
collaborazioni con enti del territorio e/o di respiro
internazionale per far

evolvere 1 format fieristici e attrarre nuove manifestazioni;
avvio del nuovo business della gestione degli allestimenti;
ampliamento del quartiere fieristico; riqualificazione
energetica del polo

fieristico, ..).

“I1 Piano di sviluppo rappresenta non un punto di arrivo, ma
un punto di partenza- ha sottolineato Fabio Sannino, nel
lasciare l’'incarico di presidente Promoberg-. La scelta di
presentarlo sia ai soci di Promoberg che a quelli di Bergamo
Fiera Nuova indica in modo chiaro una direzione ed un metodo:
la strada del futuro della Fiera pu0 e deve — per quanto
possibile —

essere costruita insieme, puntando a quelle sinergie tra
imprese, associazioni datoriali e istituzioni che — quando
perseguite con determinazione — mettono sempre la nostra citta
in grado di

raggiungere obiettivi di assoluta eccellenza. Promoberg e
partita da una riflessione su sé stessa, sulla propria
capacita operativa e sulle proprie

potenzialita di crescita e recupero di redditivita. Abbiamo
lavorato su uno scenario ottimistico, perché bisogna credere
nelle proprie idee, ma bisogna essere consapevoli che 1
risultati attesi



saranno raggiungibili solo con un intensissimo lavoro su tutti
i fronti ed in un contesto di massima collaborazione
associativa ed istituzionale”. Le difficolta del momento post
pandemico e lo scenario di grande incertezza verso il futuro
hanno portato gli operatori fieristici ad accelerare 1
processi di aggregazione tra gli eventi del settore,
riducendone il numero assoluto e rendendoli piu partecipati e
rappresentativi. “Promoberg, quindi, deve puntare a presidiare
nuovi ambiti specialistici su cui il nostro ecosistema
imprenditoriale puo e deve dire la sua, a partire dai bisogni
e dalle aspettative delle imprese. Per fare cio, la figura di
un Amministratore delegato e indispensabile per dare piu
respiro, anche internazionale, all’azione della societa”.

I1 tema del dimensionamento del quartiere fieristico andra
affrontato con grande attenzione: ampliare il polo di Bergamo
e operazione lunga, complessa e costosa: ma & una operazione
possibile e, 1in prospettiva, necessaria per attrarre
manifestazioni che necessitano di spazi espositivi piu estesi,
ma anche poter contare su spazi di compensazione per garantire
allestimenti/disallestimenti di eventi contestuali o
susseguenti. Per realizzare materialmente nuovi spazi occorre
avviare sin d’ora un proficuo confronto con Bergamo Fiera
Nuova, proprietaria del

quartiere fieristico, e le Istituzioni del territorio. La
relazione virtuosa con 1l’aeroporto di Bergamo pu0 dare i suoi
migliori frutti non solo nell’abbinamento all’attivita
fieristica, ma anche a quella congressuale. Bergamo, puo e
deve fare sistema per diventare in pochi anni un punto di
riferimento nel panorama nazionale del turismo congressuale ed
avere un ruolo centrale nella attivita di networking tra
imprese e Pubblica Amministrazione”.



Rigenerazione urbana,
convegno Fimaa 1l 6 luglio

A partire dalle 17 nel Teatro-Chiostro alle Grazie, 1in viale
Papa Giovanni XXIII,13, i mediatori immobiliari incontrano
architetti e costruttori

“Rigenerazione urbana: un nuovo modo di abitare” e il tema
scelto dagli immobiliaristi Fimaa Bergamo per il convegno
estivo, in programma mercoledi 6 luglio, a partire dalle 17
nel Teatro-Chiostro alle Grazie, in viale Papa Giovanni
XXIIT,13.

Durante l’incontro i relatori faranno il punto su come poter
rendere le citta e i territori piu sostenibili e a misura
d’uomo, non senza uno sgquardo all’andamento del mercato
immobiliare nella Bergamasca.

Il convegno si apre con i saluti istituzionali di Giovanni
Zambonelli, presidente Ascom Confcommercio Bergamo e Oscar
Fusini, direttore Ascom Confcommercio Bergamo. Al tavolo dei
relatori si alterneranno ai microfoni Oscar Caironi,
presidente Fimaa Bergamo, Marzia Pesenti, vicepresidente
Ordine degli Architetti, Renato Guatterini, vicepresidente
Ance e Luca Dondi Dall’Orologio, ad Nomisma — Osservatorio
Immobiliare. Dopo le 19, orario previsto per la chiusura del
convegno, spazio a un momento di confronto informale e
conviviale con un aperitivo.

“IL Pnrr ha dato impulso a opere pubbliche e infrastrutture,
di cui beneficeranno sia la citta che 1la provincia-

sottolinea Oscar Caironi, presidente Fimaa Bergamo-. Il
mercato immobiliare asseconda questa tendenza: ci auguriamo di
poter chiudere un altro anno come il precedente, con 749mila
compravendite, anche se temiamo un rallentamento per effetto
dell’aumento dei tassi e la conseguente diminuzione del potere
d’'acquisto delle famiglie. Il tema della rigenerazione urbana
e di grande interesse e valore per un’accurata progettazione e
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cura nella realizzazione di spazi abitativi: per questo
abbiamo fortemente voluto un confronto tra le tre categorie,
dagli architetti ai costruttori ai mediatori immobiliari, per
rimodulare le esigenze di spazi urbani sempre piu belli e
funzionali da vivere e da abitare”.

Per informazioni: 035.4120135 mail: fimaa@ascombg.it

Join the club, martedi 5
luglio cena informale e tanti
contenuti 1n dieci stanze
tematiche

Metaverso, tecnologie informatiche, crowdfunding, identita
fisica e digitale, sostenibilita energetica e rapporto con il
fisco, sono alcuni dei temi delle stanze tematiche Torna Join
the Club, 1’evento dedicato ai 1liberi professionisti
bergamaschi e allargato quest’anno anche agli imprenditori.
L’appuntamento e per martedli 5 luglio a Villa Celinate a
Scanzorosciate (dalle ore 19.30): una serata di formazione ma
anche di svago e incontro informale, che consentira di
generare nuovi contatti e opportunita di crescita
professionale tra liberi professionisti e mondo delle imprese.

L’evento, organizzato dal Gruppo Libere Professioni di Ascom
Confcommercio Bergamo, sara realizzato in collaborazione con
Pro2B, il primo portale bergamasco che incrocia la domanda e
Ll'offerta tra le prestazioni fornite dai liberi professionisti
e le esigenze delle imprese.

Il programma prevede l’'approfondimento, suddiviso in “stanze”,
dei temi di maggiore interesse e attualita per il mondo delle


https://www.larassegna.it/join-the-club-martedi-5-luglio-cena-informale-e-tanti-contenuti-in-dieci-stanze-tematiche/
https://www.larassegna.it/join-the-club-martedi-5-luglio-cena-informale-e-tanti-contenuti-in-dieci-stanze-tematiche/
https://www.larassegna.it/join-the-club-martedi-5-luglio-cena-informale-e-tanti-contenuti-in-dieci-stanze-tematiche/
https://www.larassegna.it/join-the-club-martedi-5-luglio-cena-informale-e-tanti-contenuti-in-dieci-stanze-tematiche/

libere professioni: dalle opportunita offerte dal metaverso
alle tecnologie informatiche, dall’importanza dell’offline a
donne e imprenditoria, da start-up e crowdfunding all’identita
fisica e digitale, passando per brand e digital identity,
oltre alla sostenibilita energetica e al rapporto con il
fisco. Docenti universitari, media specialist, legali, manager
e altri esperti di settore affronteranno i temi a cuore dei
professionisti in un contesto informale e spontaneo, in un
confronto aperto e diretto. Ogni professionista potra
iscriversi e seguire due stanze tematiche, in un’ora intensa
di full immersion (mezz’'ora per ogni “room”) e scambio e
confronto di idee. A seguire una cena 1in vigna con prodotti
tipici e dj-set per chiudere la serata.

«L'obiettivo e agevolare il matching tra domanda e offerta -
spiega Matteo Mongelli, presidente del Gruppo Libere
Professioni di Ascom Confcommercio Bergamo-. Tra mondo delle
imprese e lavoratori autonomi le relazioni continuano a essere
fondamentali e in questo sta la forza del nostro gruppo, che
attraverso eventi come “Join the club”, che lo scorso anno ha
visto oltre cento partecipanti, sa trasformare le connessioni
virtuali in veri e propri scambi di opportunita e di crescita
professionale. L'obiettivo e creare una community operativa».
La crescita dei professionisti € continua, basti pensare che
nei primi tre mesi dell’anno, in base ai dati della Camera di
Commercio di Bergamo, si sono discritti 1239 nuovi
professionisti: una crescita pari all’l,2% rispetto al 2021
per un peso sempre maggiore sul totale delle nuove partite
Iva, di cui 1 professionisti assorbono il 41,1%.
«Rappresentiamo una platea variegata di imprenditori che
spazia dai professionisti del digitale e del web marketing
agli operatori dello sport, del benessere, dagli organizzatori
eventi a consulenti commerciali e agenti -afferma Mongelli-

Con eventi come questo vogliamo fare sempre piu rete e
aprire il confronto su temi estremamente attuali e strategici
per i professionisti, in grado di abbracciare 1le diverse
esigenze e di accrescere in modo trasversale le nostre



competenze».

L’evento sara trasmesso in diretta sulla pagina Facebook di
Ascom Confcommercio Bergamo.

Per informazioni e richieste di
partecipazione consulenza@ascombg.it. Il costo per partecipare
(comprensivo di cena) e di 35 euro. 0gni professionista potra
iscriversi a due stanze tematiche.

Saldi al via, 228 euro la
spesa stimata a famiglia per
un indotto di 70,9 milioni di
euro

Tagli ai prezzi dei cartellini progressivi. 0Occasione per fare
buoni affari in vista degli annunciati aumenti delle prossime
collezioni

Conto alla rovescia per la partenza dei saldi estivi, sabato 2
luglio. Fino al 30 agosto a Bergamo e nel resto della
Lombardia sara possibile acquistare capi e accessori moda
primavera-estate a prezzi scontati. Il clima, con temperature
elevate e solleone, incentiva lo shopping di stagione. E, in
vista degli annunciati aumenti da parte dell’industria della
moda dei prezzi a catalogo nei prossimi mesi (si stima un
ritocco al rialzo del 10-12% in media con punte fino al 20%),
si possono fare affari ancora piu interessanti, senza
indecisioni e tentennamenti nello shopping d’occasione.

Secondo le stime dell’Ufficio Studi di Confcommercio,
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quest’anno per 1l’acquisto di capi scontati ogni famiglia
spendera in media 202 euro — pari a 88 euro pro capite — per
un valore complessivo di 3,1 miliardi di euro. 15,4 milioni di
famiglie italiane non rinunceranno allo shopping d’occasione.
I1 dato e in aumento rispetto allo scorso anno, grazie anche
al ritorno del turismo nazionale e internazionale.

Le previsioni a livello locale di Ascom Confcommercio Bergamo
sono leggermente al di sopra della media nazionale, con un
budget pari a 228 euro, per una media pro-capite pari a 97,50
euro per un valore complessivo di 70,9 milioni di euro. Il 66%
delle famiglie bergamasche (310.200 su 470mila totali, dato
Istat) acquisteranno articoli in saldo. “I dati confermano una
voglia di fare acquisti da parte dei consumatori- commenta
Oscar Fusini, direttore Ascom Confcommercio Bergamo-. Dopo lo
choc dei primi mesi dell’anno dovuti alla guerra e al rincaro
energetico, le vendite stanno recuperando. I problemi
certamente persistono, ma 1 bergamaschi, come testimonia la
ripresa dei consumi fuori casa, vogliono tornare a uscire e
fare acquisti. Ci aspettiamo un luglio e agosto buoni e
confidiamo, non senza qualche preoccupazione, 1in una tenuta
per settembre”.

Le aspettative da parte dei commercianti sono alte, anche se
pesa sempre piu la concorrenza senza regole di promozioni e
sconti, vietati come impone la legge regionale, nei trenta
giorni antecedenti i saldi. “Su internet la deregulation e
totale e la concorrenza sleale dell’online pesa sempre piu
sulle attivita tradizionali, senza contare che i colossi del
web hanno beneficiato di un’importante rendita di posizione.
C’é molta attesa per l’attuazione degli accordi per la global
minimum tax— commenta Diego Pedrali, presidente del Gruppo
Abbigliamento, calzature e articoli sportivi Ascom
Confcommercio Bergamo-. Promozioni e perfino Black Friday
estivi stanno impazzando ovunque, a scapito di chi segue e
rispetta le regole e dell’attesa stessa di quello che e sempre
stato un appuntamento sentito come la partenza dei saldi”.



I tagli ai prezzi dei cartellini saranno come gli altri anni
progressivi: dal 20-30% iniziale fino al 40%. Da anni la
maggior parte dei commercianti invoca un cambio di data per le
svendite che, per loro stessa definizione, sono nate per
essere “di fine stagione”: “Il tema é complesso, perché e
inutile rinviare 1 saldi se si parte prima con gli sconti -
continua Pedrali-. Dopo anni di dibattito si era arrivati alla
definizione di una data unica nazionale di partenza dei saldi
per mantenerne l’appeal e tutelare le attivita, ma 1l
calendario perde di valore se non si rispetta il codice del
consumo”.

Andamento delle vendite positivo negli ultimi due mesi

L'avvio dell’anno non e stato dei migliori, come evidenziano i
piu recenti dati Federmoda (-9% a gennaio rispetto allo stesso
periodo del 2021, seguito da -16,3% a febbraio e -4,5% a
marzo), ma aprile e maggio, anche se ben distanti dai dati
pre-covid, segnano un rapido recupero: +3,5% ad aprile e +5,7%
a maggio, ritenuto dal 59% degli intervistati un mese
positivo.

Il 78% dei commercianti non ha effettuato vendite online o a
domicilio e la maggioranza di chi ha optato per e-commerce, il
68%, non ha superato il 5% del fatturato. La percentuale di
imprese che ha scelto di affiancare le vendite online
all’'attivita tradizionale é& passata dal 14,4% del 2019 al
51,2%. Instagram e tra i canali di promozione emergenti
(30,3%), seguito da sito web (21,2%), whatsapp (16,7%),
facebook (13,6%), piattaforme aggregatrici (9,1%).

LE REGOLE FEDERMODA PER SALDI CHIARI E SICURI

CAMBI La possibilita di cambiare il capo acquistato e
generalmente lasciata alla discrezionalita del negoziante.
Tuttavia, se il prodotto e danneggiato o non conforme (ex
artt. 130 e ss. d.lgs. 6 settembre 2005, n. 206, Codice del
Consumo e successive modificazioni) scatta 1’obbligo per il



negoziante di riparazione o0 sostituzione entro un congruo
periodo di tempo e, nel caso ci0 risulti impossibile o se i
costi che il wvenditore dovrebbe sostenere siano
sproporzionati: riduzione o restituzione del prezzo pagato. Il
compratore €& tenuto a denunciare il vizio del capo entro due
mesi dalla data della scoperta del difetto.

PROVA DEI CAPI Non c’é obbligo. E rimessa alla discrezionalita
del negoziante (Non sono piu previsti obblighi di effettuare
la prova dei prodotti previa disinfezione delle mani e di
utilizzo delle mascherine, anche nei camerini).

PAGAMENTI Le carte di credito devono essere accettate da parte
del negoziante. Da domani, 30 giugno 2022, per chi non accetta
pagamenti con bancomat e carta di credito (ex art. 18 del
Decreto Legge n. 36 del 30 aprile 2022) scatteranno le
sanzioni (pari ad una quota fissa di 30 euro culi va aggiunta
una quota pari al 4% del valore della transazione rifiutata).

PRODOTTI IN VENDITA I capi che vengono proposti in saldo
devono avere carattere stagionale o di moda ed essere
suscettibili di notevole deprezzamento se non venduti entro un
certo periodo di tempo

INDICAZIONE DEL PREZZO Obbligo del negoziante di indicare il
prezzo normale di vendita e la percentuale di sconto (In altre
regioni e richiesta anche 1’indicazione del prezzo finale)

MODIFICHE SARTORIALI In caso di modifiche e/o adattamenti
sartoriali alle esigenze della clientela (es. orli, maniche,
asole) il costo € a carico del cliente, salvo diversa
pattuizione. Va data preventiva informazione al cliente.




Pos, nuova convenzione Ascom
BPER per 1 soci

L’accordo prevede condizioni vantaggiose a partire dall’
installazione gratuita

In vista dell’imminente entrata in vigore, il 30 giugno, delle
sanzioni 1in capo agli esercenti in caso di mancata
accettazione dei pagamenti elettronici di qualsiasi importo,
Ascom Confcommercio Bergamo ha stipulato una convenzione con
Banca BPER.

L’accordo e riservato ai soci Ascom che non abbiano ancora
introdotto il Pos all’interno della 1loro attivita
imprenditoriale e prevede installazione gratuita, sei mesi di
canone gratuito e a seguire un costo mensile che va dai 14,60
euro alla gratuita, a seconda delle transazioni fatte in un
mese. Le commissioni applicate vanno dallo 0,70% per 1
Pagobancomat, all’ 1,05% per Visa, all’l,10 % per Mastercard.
La tipologia di Pos e un Gprs C-less Car Dati Cliente.

“Considerato che e ancora ampia la fascia delle imprese che
non si e dotata di un sistema di incasso elettronico, abbiamo
stretto con una delle banche fortemente radicate sul
territorio una convenzione specifica pensata appositamente per
loro — spiega Giovanni Zambonelli, presidente di Ascom
Confcommercio Bergamo — Le condizioni sono molte interessanti
anche per le imprese che avranno bassi incassi con i pagamenti
elettronici e poche transazioni”.

“E con grande soddisfazione che avviamo con Ascom
Confcommercio Bergamo una collaborazione che offrira alle
realta associate 1’'opportunita di sottoscrivere un servizio
ormai indispensabile nell’attuale mondo del 1lavoro- ha
commentato Luca Gotti, direttore territoriale Lombardia Ovest
di BPER Banca-. Grazie a quest’offerta, infatti, gli
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imprenditori associati potranno sottoscrivere, a condizioni
vantaggiose, il servizio POS GPRS. BPER Banca conferma cosi il
suo impegno a fianco delle associazioni di categoria, delle
realta produttive e dei lavoratori nei territori presidiati”.

Per informazioni consulenza@ascombg.it e 035 4120123

Mobilita, 1l punto
dell’Osservatorio Format
Research

Cresce l’importanza di ibrido ed elettrico, ma l’usato va
valorizzato

La «mobilita che si mobilita» e lancia un messaggio al mondo
dell’automotive. Presso la sede della Confcommercio di Varese
si e tenuto l’evento «Mobilita», voluto per sottolineare, da
una parte la nascita del polo di Federmotorizzazione sul suolo
varesino, e per presentare, dall’'altra, i risultati
dell’osservatorio sulla mobilita di Format Research.

L’evento, moderato da Pierluigi Bonora, promotore di
#ForuMAutoMotive, ha visto anche la partecipazione di due
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esponenti della politica italiana, l’onorevole Luca Squeri, di
Forza Italia, che fa parte della commissione Commercio; e
L'onorevole Paolo Borchia, europarlamentare della Lega, membro
della commissioni Industria, Energia, Ricerca e Trasporti e
Turismo. I quali hanno lanciato un chiaro messaggio:
«Decarbonizzare significa non usare piu petrolio e gas, che
0oggi rappresentano il 75% del fabbisogno energetico mondiale -
le parole di Squeri -. In Italia abbiamo cominciato un
percorso sbagliato, dettato dall’Europa, perché la strada
decisa e quella di elettrificare tutto. E questo significa che
quel restante 25% che oggi produciamo dovrebbe coprire tutto.
Impensabile. Potremo arrivare a una vera decarbonizzazione
solamente quando riusciremo ad implementare molto di piu le
fonti rinnovabili. Ma vi piacerebbe vedere tutta la Pianura
Padana coperta di pannelli fotovoltaici? A me no, ma bisogna
considerare anche le necessita del caso».

Gli fa eco Paolo Borchia: «Nel 2021 il 18% delle auto vendute
sono state ibride ed elettriche, un mercato importante, ma che
deve ancora crescere; ma bisogna lasciarlo crescere non
imponendo dall’alto direttive, ma andando dietro allo sviluppo
della tecnologia. Il Governo Draghi? Sono cautamente
ottimista. Dico solo che la politica europea ha deciso di dire
no al gas russo perché causa dipendenza; ora stiamo andando
verso la dipendenza cinese da tecnologia e materie prime».

La giornata e stata aperta da Rudy Collini, presidente di
Uniascom Varese: «Dobbiamo sostenere le imprese ed e in questo
che 1la Confcommercio pud avere un valore, mettendo attorno a
un tavolo tutti gli interlocutori e portando avanti le
istanze. La mobilita deve essere vista a 360 gradi, non con
semplici paradigmi e in modo parziale».

A coordinare 1’attivita di Federmotorizzazione sul territorio
varesino sara Roberto Scavuzzo: «Quello di oggi non € un punto
di arrivo, ma di partenza, un risultato di due anni di lavori,
quando si e deciso di presidiare con Federmotorizzazione la
zona di Varese».

Il punto di Simonpaolo Buongiardino, presidente di
Federmotorizzazione: «I1 2035 e data talmente lontana che con



la velocita di oggi data dalle novita tecnologiche, avverranno
mille altre cose che renderanno inutile 1l’auto elettrica — le
parole del presidente — ma questo vedra anche 1’addio a molte
aziende italiane, che si scontreranno con la manodopera e la
tecnologia cinese, piu a buon mercato».

Mentre Loreno Epis, consigliere nhazionale di
Federmotorizzazione, ha rimarcato 1l’importanza di avere un
mercato dell’usato controllato: «Per ogni 100 vetture vendute,
77 sono usate — la sua riflessione — con transazioni dirette
tra privati pari al 55%. Questa e concorrenza sleale, perché
non c’'e nessuna garanzia legale di conformita, nessuna
tracciatura di pagamento, nessun costo da sostenere e nessuna
tassa da pagare all’amministrazione finanziaria. Non c’e da
sorprendersi se si registra un aumento esponenziale delle
truffe online da parte di “finti” commercianti, con pagamenti
falsi, trasferimenti di proprieta mai conclusi, autovetture
mai consegnate. In Italia il problema non e solo il parco
circolante, il piu vetusto in Europa, ma va ben oltre».

Ma come stanno le aziende automotive o0ggi? «Il dato relativo
alla fiducia sull’andamento della propria impresa e del 23,5%
— cosl Pierluigi Ascani, presidente di Format Research e
titolare della ricerca sul mondo automotive — si tratta di
indicatori che danno il segno della crisi. La pandemia e o0ggi
la guerra, insieme alle le decisioni a livello transnazionale
sul destino del mercato, non stanno giocando a favore del
mercato; tanto che le imprese hanno diminuito i propri
organici del 25%, ma nessuno degli intervistati ha previsto
licenziamenti. E questo fa ben sperare».

E quale sara il futuro dell’auto? Claudio Spinaci, presidente
di Unem: «I1 problema piu grave e che stiamo avviando una
repentina deindustrializzazione — ha osservato -: 1l percorso
avviato e insostenibile, noi non chiediamo altro che non ci
siano norme escludenti, che ci stanno impedendo persino lo
sviluppo verso la decarbonizzazione». E per i concessionari
non resta che puntare su un tema solo: «La formazione e
continua, nel mondo del concessionario e dell’officina oggi e
fondamentale», ha chiuso la giornata Massimo Musazzi,



responsabile di Busto Motor Company.



