Intelligenza artificiale tra
trasformazione digitale e
sostenibilita

Venerdi 23 febbraio, ore 15, approfondimento con Stefano
Epifani 1in sede Ascom (Sala Conferenze) Il tema
dell’'intelligenza artificiale, delle sue possibili
applicazioni e del rapporto tra trasformazione digitale e
sostenibilita e al centro dell’incontro di approfondimento
promosso da Ascom Confcommercio Bergamo. Venerdi 23 febbraio,
a partire dalle ore 15 nella sala conferenze della sede
cittadina (via Borgo Palazzo, 137), dopo l’introduzione e 1
saluti del presidente Ascom Confcommercio Bergamo Giovanni
Zambonelli, il professore Stefano Epifani aiuta ad
approfondire un tema essenziale per la competitivita
d’'impresa, per adattarsi alle sfide del mercato, migliorando
flessibilita, innovazione e customer experience. Stefano
Epifani &€ presidente della Fondazione per la Sostenibilita
Digitale, consulente per istituzioni nazionali e
internazionali e coordinatore Edi — Ecosistema digitale per
l’innovazione di Confcommercio Imprese per 1'Italia. La
Fondazione per la sostenibilita € il primo istituto di ricerca
nazionale che approfondisce il tema con esperti indipendenti,
istituzioni, imprese e universita i cui esponenti fanno parte
dei comitati di indirizzo e scientifico.

L’incontro & riservato ai soci.


https://www.larassegna.it/intelligenza-artificiale-tra-trasformazione-digitale-e-sostenibilita/
https://www.larassegna.it/intelligenza-artificiale-tra-trasformazione-digitale-e-sostenibilita/
https://www.larassegna.it/intelligenza-artificiale-tra-trasformazione-digitale-e-sostenibilita/

“L’'e-commerce per vendere
all’estero”: nuovo ciclo di
incontri promosso da Edi-
Confcommercio

Formazione webinair 1insieme agli esperti del Digital
Innovation Hub. Si comincia il 14 aprile con gli strumenti di
web marketing e le migliori strategie digitali per vendere
oltre confine

Con il primo webinar “L’e-commerce per vendere all’estero” il
14 aprile prende il via il nuovo ciclo di incontri di Edi, il
Digital Innovation Hub di Confcommercio Imprese per 1l’'Italia,
dedicato al mondo del commercio online. Nel corso dei lavori
(inizio ore 14.30) verranno illustrati gli strumenti di web
marketing e le migliori strategie digitali di e-commerce per
vendere all’estero, con un focus sull’utilizzo dello
strumento Shopify.

L'e-commerce e infatti un’opportunita per tutte le imprese che
vogliono estendere il proprio business oltre i confini
nazionali. Il punto di partenza e la progettazione efficace di
e-commerce abbinata ad una piattaforma di vendita on line
efficiente e ad una strategia di web marketing internazionale
possono essere gli strumenti vincenti per farsi trovare e
vendere on line.

Durante il webinar gratuito saranno trattati temi quali l'e-
commerce per vendere all’estero; gli strumenti di web
marketing piu utili al proprio scopo, la definizione della
miglior strategia digitale e 1'utilizzo dello strumento
Shopify per cominciare da subito a vendere all’estero.

Informazioni in dettaglio: link
Iscrizione al webinar: link
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Il calendario dei corsi in programma

I1 Food Delivery: un'opportunita nel post Covid — 12 maggio

Smart working: minacce ed opportunita per il settore dei
pubblici esercizi — 25 maggio

Strumenti e strategie di e-commerce per le imprese — 16 giugno
Google Ads e Analytics — 7 luglio

Linkedln per le Pmi — 21 luglio

Smart working: il futuro del lavoro — 29 settembre

Whatsapp for business — 13 ottobre

Facebook e Instagram Ads — 27 ottobre

I dati come fattore competitivo — 24 novembre



